附件二：

《酒类电子商务平台销售及配送规范》团标申报项目的情况说明
在中国，得益于综合电商平台与垂直电商平台的迅猛发展，酒类电商零售规模呈量级增长。从全球市场2020年的数据来看，在酒类销售量受疫情冲击整体下降6%的大背景下，酒类销售电商平台异军突起，在2020年增长了33%。然而，线上酒类销售使得监督合规购酒的手段捉襟见肘，越来越多的未成年人正消耗更多的时间在互联网和数字空间中，因而暴露于酒类销售和酒类营销广告的风险正在加大。
酒类销售电商平台正面临着越来越大的政策监管风险，以团体标准的形式制定一个符合中华人民共和国法规和借鉴国际最佳实践的规范化线上酒类销售和配送的框架，不仅有助于积极主动地提升行业在倡导理性饮酒方面的协作能力，强化行业自律能力，也将保护酒类行业以实现长期且稳定的发展。
[bookmark: _GoBack]该团体标准参照目前国际和国内相关标准和最佳实践经验制定，旨在提供一个具体的、可操作的、适用于中国酒类电商环境以及未来发展趋势的规范措施框架，使线上酒类销售和配送能始终秉持理性饮酒所倡导的行为准则。
