中酒协文[2016]04号
关于开展中国文化标志酒、中国特色文化标志酒和中国地域文化标志酒申报工作的通知
各会员企业：
为推动中国酒业发展，挖掘酒类文化内涵，提升酒类品牌知名度，积极构建文化体系建设，增强中国酒文化的社会认知，实现中国酒类行业发展“十三五”规划“创新、协调、绿色、开放、共享”的发展战略，中国酒业协会文化委员会在“首届中国地域文化标志酒”认定的基础上，决定开展“中国文化标志酒、中国特色文化标志酒和中国地域文化标志酒”申报、认定工作。
    “中国文化标志酒、中国特色文化标志酒和中国地域文化标志酒”申报、认定工作遵循公正、公平、实事求是的原则，依据企业自愿申报，专家实地考察，现场论证的程序进行。认定结果将在中国酒业协会官网等媒体平台发布。
    申报条件、申报要求等具体情况详见附件《关于中国文化标志酒、中国特色文化标志酒和中国地域文化标志酒的管理规定》。请相关企业予以重视，积极申报。
    联系方式：
中国酒业协会文化委员会
联系人：王昕乐           电话：010-57811300-9108
手  机：13810295491      电子邮箱：wangxinle@cada.cc
附件：《关于中国文化标志酒、中国特色文化标志酒和中国地域文化标志酒的管理规定》 

中国酒业协会文化委员会
二〇一六年九月二日
附件：
中国文化标志酒、中国特色文化标志酒和中国地域文化标志酒的管理规定
第一章  总 则

第一条  为推动中国酒业的发展，挖掘酒类文化内涵，提升酒类品牌的知名度，增强中国酒文化的权威性及社会认知，特开展中国文化标志酒、中国特色文化标志酒和中国地域文化标志酒的产品申报认定工作。
第二条  中国文化标志酒、中国特色文化标志酒和中国地域文化标志酒：系指符合本《管理规定》要求，通过行业专家、行业组织推荐或企业自主申报，经实地考察、专家论证等环节，最终由中国酒业协会文化委员会审核、认定的酒类产品。
第三条  申报企业要求具备一定产量和销量规模，同时在近三年内未出现：违反法律法规的重大事故、产品质量事故、出口产品商检不合格记录、违反环境保护法律法规及相关规定的行为。
第四条  企业申报的产品要求具有中国酒文化的典型特征或独特文化元素和地域文化底蕴。
中国文化标志酒指具备全国知名度，可代表我国酒类产品形象、酒文化内涵的酒类著名产品。中国特色文化标志酒指具有独特文化风格和元素、具备一定知名度的酒类特色产品。中国地域文化标志酒指具备地域知名度、与地域历史发展有密切关联的酒类知名产品。
第五条  申报认定过程，坚持公正、公平、实事求是的原则。坚持历史、现状与发展相结合，地域优势与行业优势相结合，文化优势与经济效益相结合，社会影响力与公众认知度相结合的原则。
第二章  认定程序
第六条  国内符合条件的酒类企业均可自行申报，也可通过所在市级及以上酒业协会（商会）名义推荐申报。申报企业须正式向中国酒业协会文化委员会提交申报文件（含电子版，内容要求见附件一、附件二），说明申报理由。由中国酒业协会文化委员会按程序受理，并进行材料审核。
第七条  材料审核后，由中国酒业协会文化委员会组织专家组实地考评，深入了解企业文化底蕴和产品特色。专家组经过实地考评后，提出考评报告和推荐意见（含电子版，内容要求见附件四）。
第八条  根据专家考察、论证情况，中国酒业协会文化委员会对申报材料、专家论证意见等有关材料进行复审，符合条件后，由中国酒业协会或中国酒业协会文化委员会正式发文授予申报产品相应荣誉，并颁发证书，准许使用：中国文化标志酒、中国特色文化标志酒和中国地域文化标志酒相应的荣誉称号。
第三章  管理工作
第九条  中国酒业协会文化委员会负责对获得荣誉的企业进行指导、监督和服务，推动产品文化的弘扬与提升，确保认定工作的严肃性、规范性和可持续性。
第十条  获得荣誉的企业，须按年度向中国酒业协会文化委员会报送该产品的品牌发展报告，分析运行状况，论证提升产品品牌价值的措施，并附基本情况表（含电子版，内容要求可参考附件四）。
第十一条   中国酒业协会文化委员会对获得荣誉的产品每两年复评一次。复评工作按照初次申报程序进行，未经协会批准不得简化程序。复评不合格者取消荣誉。
第十二条  中国酒业协会文化委员会在每年年初将对上一年度授予和复评的产品在“中国酒业协会网站（http://www.cada.cc）”上进行公示。
第十三条  企业获得荣誉的产品发生变更须履行认定的相关申报程序，经审查合格后重新认定。
本管理办法自发布之日起施行。
附件一
中国文化标志酒、中国特色文化标志酒和中国地域文化标志酒
申报文件
1、申报中国文化标志酒、中国特色文化标志酒和中国地域文化标志酒荣誉称号，需申报企业或地级市及以上酒业协会（商会）提出申报报告（报告内容见附件二）。
2、申报企业基本情况，包括连续两年产量、销售收入、税金、利润统计；从业人员情况等（具体内容见附件四）。
3、申报企业获得 IS09000和IS014000认证及、酒类认证的相关证明。
4、申报企业中华老字号证明材料。
5、申报企业酿酒历史文化以及酿酒古迹证明材料。
6、申报企业具有省级或国家级物质文化遗产证明材料。
7、申报企业具有省级或国家级非物质文化遗产及非物质文化遗产传承人的证明材料。
8、申报企业科研水平证明材料。
9、申报企业获得市级、省级、国家级奖项证明材料。
10、申报产品中国驰名商标或省、市著名商标证明材料。
11、申报产品特色文化评估报告。
12、申报产品价值评估报告。
附件二
申报报告基本内容
一、申报企业的基本情况：
（一）企业经济效益基本情况。
（二）企业经济效益在行业内或区域产业内具有的优势或特色。
（三）在促进就业和区域经济发展中的作用。
（四）企业及重点产品的发展历史介绍。
（五）申报产品的基本情况。
（六）申报产品社会影响力分析。
（七）申报产品的品牌价值情况。
（八）申报产品在企业产品系中的占比和优势情况。
（九）申报产品的未来发展计划。
二、所在市级及以上酒业协会（商会）对企业申报资格的意见。
附件三
专家考察报告
一、考察基本情况介绍
包括考察时间、地点、专家人员、现场考察和考察会议等基本情况。
二、考察意见
（一） 申报企业在区域和行业中的地位和作用，具有的特色优势。
（二）申报产品情况。
（三）文化底蕴、历史发展等情况。
（四）当地政府、协会的评价。
（五）申报企业是否有重大违法经营行为、重大安全生产事故、环保事故、侵害知识产权等情况。
（六）发展中存在的问题。
（七）下一步工作任务和计划。
 （八）认定管理情况（复审要求）
  如是否定期向中国酒业协会文化委员会报送发展报告等。
三、考察结论和建议
附件四
申报企业及产品基本情况表
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